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Felisoni Consultores Associados

A Felisoni

A Felisoni Consultores Associados oferece
solucdes integradas, objetivas, precisas e simples
por meio de processosinterativos de alinhamento
de seusmétodos de trabalho com as necessidades
e expectativas de seusclientes.

O posicionamento da empresa, permite o
desenvolvimento de modelos de monitoramento
dos mercados e orientacdo das estratégias de
intervencdo, de modo a ampliar as possibilidades
competitivas das organizagdescontratantes.
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Marketing & Comunicacao

FaceboolkCria

_oja Virtual e Revoluciona

0 E-commercenas Rede$ocials

O fenbmeno das redes
sociaisndo é maisnovidade
para as empresasatentas
Duranteo ultimo evento da
NRFem janeiro/11, muitos
especialistas discorreram
sobreo assunto,apontando
paraaspossibilidadeslesse
formato de comunicacao

O que nado se esperava,
entretanto, € a propria
modificacdode formato da
maior rede social do
mundo, o Facebook com
expansaale seumodeloe

criacao de uma loja virtual
integrada,a LikeStore

O novo formato vem sendo
chamadode f-commerce e ja
teve adesdao de algumas

grandesempresas
A primeiradelasfoi a Show
de Ingressos, com a

comercializacaalas entradas
no show do JackJohnsondo
dial6dejulho.

Por Eduardo Ferreira
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Crie sua LikeStore

A LikeStore esta em fase de
pré-lancamento. Cadastre-se
para ser notificado em
ira mdo sobre o

Social Commerce

Com o social commerce, os
consumidores sdo expostos a
ofertas de e-commerce

ravés da recomendacio de primeira

Cases

Show de Ingressos € uma
plataforma de e-commerce
para venda de ingressos pela
Internet, agora também com

-
Oquee?

A LikeStore € um servigo
brasileiro que permite a
criagdo de lojas no Facebook.
E uma iniciativa independente,

que une a forga da interagdo uma loja no Facebook. seus amigos nas redes sociais. langamento.

entre amigos nas redes sociais Uma dinadmica com alto

com o poder de conversdo de potencial de sucesso no Brasil.

vendas do e-commerce.
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http://www.facebook.com/
http://www.likestore.com.br/

Margens & Tributacao

Convenio de ICMS Altera Exigéncia Fiscal no E-commerce

Deacordocomo protocolo CONFAZ e o Distrito Federal) < PN =
2111,  as unidades federadas A n3o assinaturapelos Estadosda > | 'y
signatariasdo respectivo convénio Regi&oSule SudesteTOe AM, acaba - {1
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passam a exigir, quando 0s por prejudicar as empresassituadas
destinatarios dos bens forem pessas regides, ja que havera
consumidoresfinais, uma parcela pagamentoadicionaldo Imposto por
do ICMS que seria devido na parte dos consumidoresquando a
operacdo, no caso de venda via remessade mercadoriafor para os
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internet, telemarketing Ou estadosacimacitados
ShoerO_m (vendas ndo O pagamentodo imposto entre 0s
presenciais) estadossignatarioseradividido entre

A alteracdo deve ser vista com o estado de origem e o estado de
atencao pois somente 16 estados destino
aderiram ao convénio ( Acre, Em que pese as questdes legais
Alagoas, Amapa, Bahia, Ceara, envolvidasa alteracéo estaem vigor
Espirito Santo, Goias, Maranhéo, desde o dia 02 de maio. Os
Mato  Grosso, Para, Paraiba, percentuaisde cobrangapodem ser
Pernambuco,Piaui, Rio Grandedo  vistosnaleituraintegraldo Convénio
Norte, RoralmaRondom% Serglpe Por: NelsorBruxellasBeltrame



http://www.fazenda.gov.br/confaz/confaz/protocolos/ICMS/2011/pt021_11.htm
http://www.fazenda.gov.br/confaz/confaz/protocolos/ICMS/2011/pt021_11.htm
http://www.fazenda.gov.br/confaz/confaz/protocolos/ICMS/2011/pt021_11.htm
http://www.fazenda.gov.br/confaz/confaz/protocolos/ICMS/2011/pt021_11.htm
http://www.fazenda.gov.br/confaz/confaz/protocolos/ICMS/2011/pt021_11.htm

Internacional

ProdutosChinesedriblam RegrasAntidumping e
Ameacamindustria Brasileira

Empresas de setores da
indUstria nacional que ja
foram beneficiados por
medidas antidumping para
produtos da China tém
mapeado o aumento das
importacbes dos mesmos
bens com origem em outros
paises

Entre os setores que mais
se sentem prejudicados,
estdo calcados, produtos
magneéticos, escovas de
cabelo, e armacgédo para
oculos

O caso das escovasde
cabelo é emblematico
Depois da imposicdo de
Brasilia de sobretaxas ao
produto chinés, no fim de
2007, as compras cairam
77,6% chegandoa 1329
toneladas em 2010 No
mesmo intervalo, 0
fornecimento da cargacom
origem em Taiwan
aumentou508% para511,2
toneladas, conforme dados
do Ministério do

Desenvolvimento
Por: Paulo Savoldi
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